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E
cação Professional do SENAI/
DR/BA, Marcelo Sacramento
de Araújo, Diretor Geral e Re-
nan Menicucci, Diretor Técni-
co e Operacional da MAQFIL-
TROS/ BRASIL, assinaram
ontem pela manhã, na sede
do Senai Bahia, 4 andar do
Edifício José de Freitas Mas-
carenhas, no Quartel General
da Federação das Indústrias
do Estado da Bahia, um TER-
MO DE COOPERAÇÃO TEC-
NOLÓGICA, entre o SENAI/
DR/BA e a MAQFILTROS/BR,
em que se comprometem a
organizar e a realizar, em es-
treita colaboração, cursos e
programas visando o aperfei-
çoamento e à formação de
mão de obra em sistemas de
Tratamento, dessalinização e
Reuso de Água e efluentes e
demais atividades correlatas,
a serem ministrados à comu-
nidade em geral, por meio do
fornecimento de equipamen-
tos necessários para a for-
mação prática nos cursos do
SENAI e difusão do know-how
nos laboratórios das escolas
do SENAI/DR/BA.

 A coordenação do acom-
panhamento e da execução
do programa, ficarão à cargo
de Felipe Leonardo Reis dos
Anjos, representando o SE-
NAI/Ba, Mestre em Educação

vandro Munice Ma-
zzo, Diretor Regio-
nal do SENAI/DR/
BA, Luciano Abreu
de Lacerda, Geren-
te executivo de Edu-

Senai/Bahia e Maqfiltros farão projeto inédito
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Termo de cooperação tecnológica em diversos serviços foi assinado na manhã de ontem, no Senai
e Renan Menicucci Pessoa,
Diretor técnico da Maqfiltros,
Mestre em Saneamento, re-
presentando a Maqfiltros. O
Programa de Capacitação
sobre Tratamento de Águas
e Efluentes do SENAI BAHIA
foi cuidadosamente desen-
volvido para profissionais e
iniciantes e entusiastas da
área de saneamento, com o
objetivo formar e aprofundar
conhecimentos e habilidades
práticas na operação, contro-
le e gestão eficiente dos re-
cursos hídricos.

 Estudo divulgado pela
Associação e Sindicato Naci-
onal das Concessionárias
Privadas de Serviços Públi-
cos de Água e Esgoto (AB-
CON SINDCON) revela que o
Brasil pode gerar 1,5 milhão
de postos de trabalho, caso
invista R$ 893,3 bilhões no
setor de saneamento, até
2033.

 Em julho de 2020, o Bra-
sil deu um passo significati-
vo com a promulgação do
Novo Marco Regulatório do
Saneamento Básico, por
meio da Lei no 14.026. Este
marco visa modernizar e am-
pliar a infraestrutura de sane-
amento, incentivando investi-
mentos públicos e privados e
promovendo a eficiência dos
serviços prestados, além de
representar um avanço cruci-
al para a universalização dos
serviços de saneamento no
país, estabelecendo metas
ambiciosas para que, até

2033, 99% da população te-
nha acesso à água potável e
90% ao tratamento e à coleta
de esgoto. Esta já é hoje, a
maior demanda no mercado
de trabalho brasileiro em to-
dos os estados da federação
e será pelos próximos anos.
Consolida um nincho de tra-
balho que perdurará por anos
e anos, fortalecendo um se-
tor de geração de muitos em-
pregos e renda e que agora
também privatizado e com

participações governamen-
tais será um mercado de tra-
balho gigantesco. 

 A Bahia sai na frente, a
MAQFILTROS/BR , empresa
baiana que atende em todo
o  Nordeste Brasileiro, com
bases operacionais em Bra-
sília, Porto Seguro, Marau,
Salvador, Mata de São João,
Aracaju e João Pessoa, en-
tende que seu braço Social
do ESG, necessita apoiar o
maior formador de mão de

obra brasileiro, o SENAI, com
suas experiências em seus
canteiros de trabalho, (princi-
palmente de reuso e dessa-
linização de água), abrindo
para comunidade o acesso de
jovens e profissionais às no-
vas tecnologias utilizadas
para dessalinização de água,
reuso de água e efluentes
além de filtragem e tratamen-
to, tanto para soluções indivi-
dualizadas à famílias e às
empresas, quanto em gran-

des operações para abaste-
cimento coletivo em grandes
condomínios, bairros e cida-
des.

 A Maqfiltros é a respon-
sável pela implantação e ope-
ração dos dois únicos proje-
tos de reuso de águas cinzas
em edifícios residenciais de
Salvador, o Mansão Wildber-
gere o Residencial Monvert,
onde toda água consumida
nos chuveiros e lavatórios
são reutilizadas para lava-
gem de veículos em Car
Wash, lavagem de patios,
descargas de sanitários em
áreas de esporte, lazer e ser-
viços além dos jardins, geran-
do uma economia em torno
de 25% nas contas de água
dos condomínios e gerando
possibilidade de desconto no
IPTU. Também no Semiárido
inúmeras soluções de dessa-
linização implementadas
pela empresa, tem gerado
nova perspectiva de vida para
famílias, cooperativas, em-
presas, povoados e municí-
pios. 

 Os cursos ofertados pelo
SENAI serão: Instalador Hi-
dráulico, Desenhista técnico
de edificações, Laboratorista
de análises ambientais, Ope-
rador de sistemas de trata-
mento de água e efluentes,
Controle operacional de sis-
temas de tratamento de água
e efluentes, Operador manu-
tendor de sistemas de trata-
mento de esgotos e Técnico
em Saneamento.

PARCERIA
Termo de cooperação foi assinado na manhã de ontem, na sede do Senai/Bahia

Com expectativa de in-
cremento de até 25% na co-
mercial ização de cami-
nhões, em relação a 2023, a
concessionária Bravo Cami-
nhões e Ônibus , ao lado da
equipe da montadora Vo-
lkswagen , prepara-se para
mais uma edição da Bahia
Farm Show , a maior feira
agrícola do Nordeste que
será realizada de 11 a 15 ju-
nho, em Luís Eduardo Ma-
galhães, no oeste baiano.
Com um projeto inédito de
estande em relação às ou-
tras edições, a Bravo traz,
este ano, um competitivo
portifólio de produtos, que
transitam entre os extrape-
sados e os leves, com foco
na eficiência, conforto, segu-
rança e tecnologia.

Segundo a CEO da Bra-
vo, Alessandra Lobo, nos úl-
timos cinco anos, as catego-
rias dos modelos escolhidos
pela empresa representaram
mais de 70% das decisões
de compras dos clientes na
região. “Este é um relevante
percentual, que aumenta
nossa responsabilidade em
disponibilizar soluções efici-
entes para esse mercado.
Vamos continuar estreitando
nossa relação com o setor do
agro, e com esse propósito
estamos constantemente
aprimorando nossos produ-
tos para entregar mais valor

CAMINHÕES
Bravo pretende crescer 25% em
vendas na Bahia Farm Show

para o nosso cliente do cam-
po”, explica.

Com uma previsão de
recepção de até 500 clientes
no estande durante os dias
feira, a Bravo foca, ainda, em
mostrar as qualidades do
Meteor , conhecido como o
gigante das estradas, e a ca-
tegoria mais demandada na
região para transporte das
safras agrícolas. “O Meteor é
uma revolução. O caminhão
recebeu reforço no motor, au-
mentando potência e torque,
combinando mais força, ve-
locidade e economia, sem
contar o design moderno do
modelo e toda a tecnologia
embarcada que possibilita
melhor dirigibilidade e ergo-
nomia para o motorista”, des-
taca o diretor Comercial da
concessionária, Marcelo
Cruz.

Para ele, a Bahia Farm
Show é uma oportunidade de
ampliar a visão e percepção
das necessidades do mer-
cado, em curto tempo, e le-
var soluções reais que entre-
guem relevante valor aos ne-
gócios dos clientes e, tam-
bém, a oportunidade de for-
talecer a presença e a par-
ceria com o mercado.  “A par-
ticipação da Bravo reforça a
responsabilidade e o com-
promisso com a inovação e
a satisfação dos clientes”,
afirma Marcelo Cruz.

BAHIA
Festejos juninos devem movimentar R$5,5 bi no varejo

HIEROS VASCONCELOS
REPORTER

Um dos períodos mais
aguardados pelos nordesti-
nos, principalmente pelos bai-
anos, os festejos juninos che-
gam trazendo não só alegria,
música e saborosa gastrono-
mia regional: a comemoração
em homenagem aos três
santos de junho – Santo Antô-
nio, São João e São Pedro –
traz também para a Bahia um
cenário positivo para a econo-
mia com alta  movimentação
do comércio e do turismo.

No comércio varejista, por
exemplo, os supermercados
e o setor de vestuário devem
movimentar  R$5,56 bilhões
somente no mês. Se
comparado  a junho de 2023,
a alta é de 5,5%. As estimati-
vas são da Federação do Co-
mércio de Bens, Serviços e
Turismo do Estado da Bahia
(Fecomércio).

“Esse dado não reflete
exatamente os gastos das fa-
mílias com as compras para

o São João, mas dada a im-
portância do evento, entende-
se que são tendências corre-
latas”, explica o consultor eco-
nômico da Fecomércio-BA,
Guilherme Dietze.

De acordo com a
entidade,  a maior parte do fa-
turamento bilionário do mês
ficará por conta dos super-
mercados, cujo aumento es-
perado nas vendas é de 6,5%.
O especialista explica que a
Fecomércio sempre analisa
o perfil de compra dos con-
sumidores neste período do
ano. “Tanto os consumidores
compram comidas e bebidas
para fazerem eventos com fa-
miliares e amigos, quanto os
empresários que precisam
abastecer seus estoques
para atender um público mai-
or num hotel, restaurante, fes-
tas etc”, diz Dietze.

Ja os ingredientes das
comidas típicas desta épo-
ca do ano estão com aumen-
to anual acima da inflação
média da região de Salvador,
de 3,49%. Chama a atenção
o aumento de 21,95% do ar-

roz, mas bem menos expres-
sivo estão o milho verde
(7,42%), maçã (7,26%) e lei-
te de coco (3,78%). Alguns
outros itens ajudam nessa
balança, pois apresentam
retração no acumulado de 12
meses, como é o caso da
farinha de trigo (-19,04%) e
da mandioca (-7,45%). Es-
sas informações são do
IPCA, levantamento mensal

do IBGE.

TURISMO
 A Secretaria de Turismo

da Bahia (Setur), estima, jun-
to com trade, que o setor deve
injetar pelo menos R$ 2 bi-
lhões no economia baiana e
movimentar cerca de R$ 1,7
milhão de turistas, tanto do
estado como de fora, pelos
municípios baianos.

 

Conforme a Associação-
Brasileira das Indústrias de
Hotéis (ABIH) e a Associação
Baiana de Viagens (ABAV),  a
projeção é de que 100% da
capacidade hoteleira esteja
ocupada no estado, principal-
mente nos municípios consi-
derados os chamarizes dos
festejos juninos, tais como:
Salvador, Cruz das Almas,
Amargosa, Ibicuí, Itacaré,
Santo Antônio de Jesus, Se-
nhor do Bonfim e Lençóis.

Para o presidente da
ABIH-Ba, Wilson Spagnol,
este ano há o diferencial do
aumento da oferta de atra-
ções, aliado ao planejamen-
to de segurança, saúde e fis-
calização com as secretarias
estaduais. “No ano passado
as cidades mais buscadas
para os festejos de São João
tiveram 100% de ocupação, e
a expectativa para esse ano é
a mesma, já que algumas lo-

Turismo tem  grande expectativa
na capital e interior do Estado

calidades têm oferta limitada
de hotéis, pousadas e alber-
gues. Também existe uma
expectativa de fluxo maior vin-
do de turistas de fora da
Bahia, já que o São João tem
sido divulgado em outros es-
tados”, afirma.

FECOMÉRCIO
Para o consultor econô-

mico da Fecomércio, Gui-
lherme Dietze, o Turismo é
destaque e isso pode ser
percebido na movimentação
da rodoviária de Salvador.
“Desde 2019, quando há
dados disponíveis no Obser-
vatório do Turismo da Setur-
BA, a movimentação no mês
de junho, de embarques e
desembarques, ou é a mais
alta no ano ou a segunda, à
exceção de 2020 e 2021,
fase da pandemia”, informa
o consultor.


